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;QUIENES SOMOS?

Nacemos de la pasion por los eventos, el marketing
y descubrir marcas bonitas y con historia.

Queremos que nuestros clientes os conozcan,
conozcan vuestros valores y asocien vuestra marca a
buen rollo, diversion y calidad.

“Dentras de cada marca hay una historia...”

Nos aseguramos de que las marcas que participen
en cada evento tengan valores similares y puedan
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Asi conseguimos formar una red de creadores y
clientes real con un vinculo mas profundo.
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POP-UP MARKETS

tL PLAN

Hacemos eventos unicos, cambiando de
localizacion para asegurarnos de que los clientes
esten expectantes y puedan asistir a todos los
planes que organizamos sin aburrirse.

Juntamos compras con arte, actividades, servicios,

comida y bebida y musica, para que el market sea
un plan en si mismo en lugar de un sitio de paso.

“La vida no es mds que una suma de experiencias”




;COMO FUNCIONA?

Ofrecemos un servicio 360 a las marcas. Nos encargamos de las
“Nosolros nos encargamos” actividades antes, durante y después del evento.

En funcion de las necesidades de cada uno organizamos los
espacios y acciones de comunicacion que procedan.
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EXPERIENCIA Y
DIVERSION

Para asegurarnos de que todos los asistentes
disfrutan y se llevan un buen recuerdo tanto de la
experiencia como de las marcas participantes nos

aseguramos de que el haya actividades y
entretenimiento, como conciertos, monologos, dj, etc.

Tambien incluimos servicios como tatuajes en directo,
Yy, COMO no, comida y bebida.

INo hay un plan que merezca la pena que no vaya
] -
acompanado de ellas! “.'




TEMATICA Y
ACTIVIDADES

Organizamos eventos generales y eventos
tematicos, relacionados con belleza, arte, deporte

etc.

Algunos de nuestros eventos cuentan con
actividades, pintura colaborativa, charlas, talleres
de ceramica, entrenamientos, yoga etc. Siempre
acordes con la orientacion de cada evento y su

publico.




PRESENCIAL: Con un coste fijo viene el propietario o
representante de cada marca a gestionar el stand,
las ventas y la comunicacion de cada marca.

GESTIONADO: Nos encargamos de gestionar las
ventas del participante con la informacion que nos
proporcione y el sistema de pago elegido, sea este
proporcionarnos un TPV, pago por QR u otros
metodos.

Este sistema tiene un pequeno coste extra que
puede ser o fijo 0 en funcion de las ventas.
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MARKETING Y CONTENIDO

POP-UP MARKETS

Todas las actividades que se llevan a cabo en los eventos,
CoOMo sorteos, registros, descuentos etc. estan disenadas con
un objetivo, ya sea generacion de contenido vy visibilidad o bien
de fidelizacion del cliente o de creacion de base de datos.

De esta forma garantizamos tanto la ampliacion del circulo de
influencia como la adquisicion de informacion util para uso
futuro.



Ademas, el dia previo o posterior a los eventos organizamos una sesion de fotografia
colaborativa, es decir, una version reducida de una campana, contando con un
fotografo/videografo profesional donde varias marcas participantes comparten los gastos
totales y se crean sinergias.

Nos centramos siempre en crear una historia de forma que
todo el contenido creado capte la atencion de los usuarios y
genere engagement.

El contenido creado se enviara a las marcas para que lo
utilicen como les resulte conveniente.

“Success is making those who believe in vou look brilliant”

THE BREEZE—
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ADEMAS

Tarifa ofrece una ubicacion privilegiada tanto para eventos como para posicionamiento de
producto, asociacion de marca y creacion de contenido.

Como agentes locales podemos gestionar servicios de posicionamiento y venta, video y
fotografia y colaboracion a cualquier marca que este interesada.

Ofrecemos tambien servicios de creacion y gestion web asi como de redes sociales
adaptadas a las necesidades de cada marca.
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